Dz.U.03.153.1503
2010.01.01 zm. Dz.U.2009.201.1540 art. 98

USTAWA
z dnia 16 kwietnia 1993 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji"

(tekst jednolity)

Rozdziat 1
Przepisy ogolne

Art. 1. Ustawa reguluje zapobieganie i zwalczanie nieuczciwej konkurencji w dziatalnoSci
gospodarczej, w szczegoélnosci produkcji przemystowej i rolnej, budownictwie, handlu i ustugach - w
interesie publicznym, przedsiebiorcéw oraz klientow.

Art. 2. Przedsiebiorcami, w rozumieniu ustawy, sg osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki
organizacyjne niemajgce osobowosci prawnej, ktére prowadzac, chociazby ubocznie, dziatalnosc
zarobkowg lub zawodowg uczestniczg w dziatalnosci gospodarcze;.

Art. 3. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest dziatanie sprzeczne z prawem Ilub dobrymi
obyczajami, jezeli zagraza lub narusza interes innego przedsiebiorcy lub klienta.

2. Czynami nieuczciwej konkurencji sg w szczegolnosci: wprowadzajace w bigd oznaczenie
przedsiebiorstwa, fatszywe lub oszukahcze oznaczenie pochodzenia geograficznego towaréw albo ustug,
wprowadzajgce w btgd oznaczenie towardow lub ustug, naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa, naktanianie
do rozwigzania lub niewykonania umowy, nasladownictwo produktéw, pomawianie lub nieuczciwe
zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku, przekupstwo osoby petnigcej funkcje publiczng, a takze
nieuczciwa lub zakazana reklama, organizowanie systemu sprzedazy lawinowej oraz prowadzenie lub
organizowanie dziatalnosci w systemie konsorcyjnym.

Art. 4. Zagraniczne osoby fizyczne i prawne korzystajg z uprawnien wynikajgcych z przepiséw
ustawy na podstawie umow miedzynarodowych obowigzujgcych Rzeczpospolitg Polskg lub na zasadzie
wzajemnosci.

Rozdziat 2
Czyny nieuczciwej konkurencji

Art. 5. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takie oznaczenie przedsiebiorstwa, ktére moze
wprowadzi¢ klientéw w btad co do jego tozsamosci, przez uzywanie firmy, nazwy, godta, skrétu literowego
lub innego charakterystycznego symbolu wczesniej uzywanego, zgodnie z prawem, do oznaczenia innego
przedsigbiorstwa.

Art. 6. 1. Jezeli oznaczenie przedsiebiorstwa nazwiskiem przedsiebiorcy moze wprowadzi¢ klientéw
w btad co do tozsamosci z innym przedsigbiorstwem, ktére wczesniej uzywato podobnego oznaczenia,
przedsiebiorca ten powinien podjgé srodki majgce na celu usuniecie niebezpieczenstwa wprowadzenia w
btad osob trzecich.

2. Na zadanie zainteresowanego sad wyda orzeczenie nakazujgce przedsiebiorcy, ktéry pdozniej
zaczgt uzywaC tego oznaczenia, podjecie stosownych $rodkéw zapobiegajacych, polegajgcych w
szczegolnosci na wprowadzeniu zmian w oznaczeniu przedsiebiorstwa, ograniczeniu zakresu



terytorialnego uzywania oznaczenia lub jego uzywaniu w okreslony sposaob.

Art. 7. 1. Jezeli wskutek likwidacji, podziatu lub przeksztatcenia przedsiebiorstwa powstanie
watpliwo$¢, ktoéry z przedsiebiorcow ma prawo uzywaé oznaczenia przedsiebiorstwa zlikwidowanego,
podzielonego lub przeksztatconego, nalezy ustali¢ takie oznaczenia, ktére zapobiegng wprowadzeniu w
btad osob trzecich.

2.W razie sporu sad, na zadanie =zainteresowanego przedsigbiorcy, ustali oznaczenia
przedsiebiorstw, uwzgledniajgc interesy stron oraz inne okolicznosci sprawy.

Art. 8. Czynem nieuczciwej konkurencji jest opatrywanie towaréw Ilub ustug fatszywym lub
oszukanczym oznaczeniem geograficznym wskazujgcym bezposrednio albo posrednio na kraj, region lub
miejscowos¢ ich pochodzenia albo uzywanie takiego oznaczenia w dziatalnosci handlowej, reklamie,
listach handlowych, rachunkach lub innych dokumentach.

Art. 9. 1. Jezeli towar lub ustuga w miejscu pochodzenia korzysta z ochrony, a z pochodzeniem z
okreslonego regionu lub miejscowosci sg zwigzane ich szczegdlne cechy lub wiasciwosci, czynem
nieuczciwej konkurencji jest falszywe Ilub oszukancze uzywanie takich chronionych oznaczen
geograficznych i chronionych nazw pochodzenia.

2. Czynem nieuczciwej konkurenciji jest takze uzywanie oznaczen i nazw, o ktérych mowa w ust. 1,
nawet z dodatkiem "rodzaj", "typ", "metoda" albo réwnoznacznym.

Art. 10. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takie oznaczenie towardéw lub ustug albo jego brak,
ktére moze wprowadzi¢ klientéw w btagd co do pochodzenia, ilosci, jakosci, skiadnikdéw, sposobu
wykonania, przydatnosci, mozliwosci zastosowania, naprawy, konserwacji lub innych istotnych cech
towardéw albo ustug, a takze zatajenie ryzyka, jakie wigze sie z korzystaniem z nich.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest réwniez wprowadzenie do obrotu towaréw w opakowaniu
moggcym wywotaC skutki okre$lone w ust. 1, chyba ze zastosowanie takiego opakowania jest
uzasadnione wzgledami technicznymi.

Art. 11. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest przekazanie, ujawnienie lub wykorzystanie cudzych
informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa albo ich nabycie od osoby nieuprawnionej, jezeli
zagraza lub narusza interes przedsigbiorcy.

2. Przepis ust. 1 stosuje sie réwniez do osoby, ktdra swiadczyta prace na podstawie stosunku pracy
lub innego stosunku prawnego - przez okres trzech lat od jego ustania, chyba ze umowa stanowi inaczej
albo ustat stan tajemnicy.

3. Przepisu ust. 1 nie stosuje sie wobec tego, kto od nieuprawnionego nabyt, w dobrej wierze, na
podstawie odptatnej czynnosci prawnej, informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa. Sgd moze
zobowigzaé¢ nabywce do zaptaty stosownego wynagrodzenia za korzystanie z nich, nie dtuzej jednak niz
do ustania stanu tajemnicy.

4. Przez tajemnice przedsigbiorstwa rozumie si¢ nieujawnione do wiadomosci publicznej informacje
techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa lub inne informacje posiadajace wartos¢
gospodarczg, co do ktérych przedsiebiorca podjgt niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci.

Art. 12. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest naktanianie osoby $wiadczgcej na rzecz
przedsiebiorcy prace, na podstawie stosunku pracy lub innego stosunku prawnego, do niewykonania lub
nienalezytego wykonania obowigzkoéw pracowniczych albo innych obowigzkéw umownych, w celu
przysporzenia korzysci sobie lub osobom trzecim albo szkodzenia przedsiebiorcy.

2. Czynem nieuczciwej konkurenciji jest takze naktanianie klientéw przedsiebiorcy lub innych oséb do
rozwigzania z nim umowy albo niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy, w celu przysporzenia
korzysci sobie lub osobom trzecim albo szkodzenia przedsiebiorcy.

3. Przepisow ust. 1 i 2 nie stosuje sie do, podejmowanych przez zwigzki zawodowe, dziatan
zgodnych z przepisami o rozwigzywaniu sporow zbiorowych.

Art. 13. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest nasladowanie gotowego produktu, polegajgce na
tym, ze za pomocg technicznych srodkow reprodukcji jest kopiowana zewnetrzna posta¢ produktu, jezeli
moze wprowadzi¢ klientéw w btad co do tozsamosci producenta lub produktu.



2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji nasladowanie cech funkcjonalnych produktu, w
szczegolnosci budowy, konstrukgji i formy zapewniajgcej jego uzytecznosé. Jezeli nasladowanie cech
funkcjonalnych gotowego produkiu wymaga uwzglednienia jego charakterystycznej formy, co moze
wprowadzi¢ klientow w btad co do tozsamosci producenta lub produktu, nasladowca jest zobowigzany
odpowiednio oznaczy¢ produkt.

Art. 14. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest rozpowszechnianie nieprawdziwych lub
wprowadzajgcych w btgd wiadomosci o swoim lub innym przedsiebiorcy albo przedsigbiorstwie, w celu
przysporzenia korzysci lub wyrzgdzenia szkody.

2. Wiadomosciami, o ktérych mowa w ust. 1, sg nieprawdziwe lub wprowadzajace w bigd informacje,
w szczegolnosci o:

1) osobach kierujgcych przedsiebiorstwem;

2) wytwarzanych towarach lub $wiadczonych ustugach;

3) stosowanych cenach;

4) sytuacji gospodarczej lub prawne;.

3. Rozpowszechnianiem wiadomosci, o ktérych mowa w ust. 1, jest rowniez postugiwanie sie:
nieprzystugujacymi lub niesScistymi tytutami, stopniami albo innymi informacjami o kwalifikacjach
pracownikow;
2) nieprawdziwymi atestami;
3) nierzetelnymi wynikami badan;
4) nierzetelnymi informacjami o wyrdznieniach lub oznaczeniach produktow lub ustug.

—_
~

Art. 15. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do
rynku, w szczegoélno$ci przez:

1) sprzedaz towardow lub ustug ponizej kosztéw ich wytworzenia lub $wiadczenia albo ich odprzedaz
ponizej kosztow zakupu w celu eliminacji innych przedsiebiorcéw;

2) naktanianie osob trzecich do odmowy sprzedazy innym przedsiebiorcom albo niedokonywania
zakupu towaréw lub ustug od innych przedsigbiorcow;

3) rzeczowo nieuzasadnione, zroznicowane traktowanie niektérych klientéw;

4) pobieranie innych niz marza handlowa opfat za przyjecie towaru do sprzedazy;

5) dziatanie majace na celu wymuszenie na klientach wyboru jako kontrahenta okreslonego
przedsiebiorcy lub stwarzanie warunkéw umozliwiajgcych podmiotom trzecim wymuszanie zakupu
towaru lub ustugi u okreslonego przedsigbiorcy.

2. Czyn, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 5, moze polega¢ w szczegdlnosci na:

1) ograniczeniu w istotny sposob lub wylgczeniu mozliwosci dokonywania przez klienta zakupu u innego
przedsigbiorcy;

2) stworzeniu sytuacji powodujgcych posrednio lub bezposrednio narzucenie klientom przez podmioty
trzecie koniecznosci dokonania zakupu u danego przedsiebiorcy lub u przedsiebiorcy, z ktérym dany
przedsiebiorca pozostaje w zwigzku gospodarczym;

3) emisji, oferowaniu oraz realizacji znakéw legitymacyjnych podlegajgcych wymianie na towary lub
ustugi oferowane przez jednego przedsiebiorce lub grupe przedsiebiorcow pozostajgcych w zwigzku
gospodarczym, w okolicznosciach wskazanych w pkt 1 lub 2.

3. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze utrudnianie matym przedsiebiorcom, w rozumieniu
ustawy z dnia 19 listopada 1999 r. - Prawo dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. Nr 101, poz. 1178, z 2000 r.
Nr 86, poz. 958 i Nr 114, poz. 1193, z 2001 r. Nr 49, poz. 509, Nr 67, poz. 679, Nr 102, poz. 1115 i Nr
147, poz. 1643, z 2002 r. Nr 1, poz. 2, Nr 115, poz. 995 i Nr 130, poz. 1112 oraz z 2003 r. Nr 86, poz. 789
i Nr 128, poz. 1176), dostepu do rynku przez sprzedaz towarow lub ustug w obiektach handlowych o
powierzchni sprzedazy powyzej 400 m? po cenie nieuwzgledniajgcej marzy handlowej, z zastrzezeniem
ust. 5.

4. Utrudnianiem dostepu do rynku, o ktérym mowa w ust. 3, jest rowniez:

1) emitowanie oraz realizacja znakéw legitymacyjnych podlegajgcych wymianie na towary lub ustugi,
oferowanych ponizej ich wartosci nominalnej;

2) emitowanie oraz realizacja znakéw legitymacyjnych podlegajgcych wymianie na towary lub ustugi o
cenie przewyzszajgcej warto$¢ nominalng znaku.

5. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji sprzedaz, o ktérej mowa w ust. 3, jezeli jest
dokonywana w ramach:



1) wyprzedazy posezonowej, dokonywanej dwa razy w roku na koniec sezonu letniego i zimowego,
trwajgcej kazdorazowo nie dtuzej niz miesiac;

2) wyprzedazy ze wzgledu na uptywajacy termin przydatnosci towaréw do spozycia lub uptywajgca date
minimalnej trwato$ci;

3) likwidacji obiektu handlowego, o ile sprzedaz taka trwa nie diuzej niz 3 miesigce od dnia podania do
publicznej wiadomosci informacji o likwidacji tego obiektu, a w przypadku likwidacji wszystkich
obiektéw handlowych przedsiebiorcy w zwigzku z zaprzestaniem przez niego dziatalnosci handlowej -
nie diuzej niz rok.

Art. 15a. Czynem nieuczciwej konkurencji polegajagcym na przekupstwie osoby petnigcej funkcje
publiczng jest okreslone w art. 229 Kodeksu karnego zachowanie osoby fizycznej:
1) bedacej przedsiebiorca;
2) dziatajgcej na rzecz przedsiebiorcy w ramach uprawnienia do jego reprezentowania albo
podejmowania w jego imieniu decyzji lub wykonywania nad nim kontroli;
3) dziatajgcej na rzecz przedsiebiorcy, za zgodg osoby, o ktérej mowa w pkt 2.

Art. 15b. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest wytwarzanie, import, dystrybucja, sprzedaz, najem
lub oddawanie do uzywania pod innym tytutem prawnym oraz posiadanie, w celach zarobkowych,
urzgdzeh niedozwolonych, w rozumieniu przepiséw o ochronie niektérych ustug swiadczonych drogg
elektroniczng opartych lub polegajgcych na dostepie warunkowym.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze instalacja, serwis Ilub wymiana urzadzen
niedozwolonych, w celach zarobkowych, oraz wykorzystywanie przekazu informacji handlowej do
promoc;ji tych urzadzen lub zwigzanych z nimi ustug.

Art. 16. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegoélnosci:

1) reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajgca godnosci cziowieka;

2) reklama wprowadzajgca klienta w btagd i mogaca przez to wptyngé¢ na jego decyzje co do nabycia
towaru lub ustugi;

3) reklama odwotujgca sie do uczu¢ klientdéw przez wywotywanie leku, wykorzystywanie przesgdéw lub
tatwowiernosci dzieci;

4) wypowiedz, ktéra, zachecajgc do nabywania towaréw lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej
informacii;

5) reklama, ktéra stanowi istotng ingerencje w sfere prywatnosci, w szczegdélnosci przez ucigzliwe dla
klientow nagabywanie w miejscach publicznych, przesytanie na koszt klienta niezamdwionych
towardéw lub naduzywanie technicznych srodkéw przekazu informaciji.

6) (skreslony).

2. Przy ocenie reklamy wprowadzajacej w btgd nalezy uwzgledni¢ wszystkie jej elementy, zwtaszcza
dotyczace ilosci, jakosci, sktadnikéw, sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwosci zastosowania,
naprawy lub konserwacji reklamowanych towardéw lub ustug, a takze zachowania sie klienta.

3. Reklama umozliwiajgca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta albo towaréw lub
ustug oferowanych przez konkurenta, zwana dalej "reklamg poréwnawczg", stanowi czyn nieuczciwej
konkurencji, jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami. Reklama poréwnawcza nie jest sprzeczna z
dobrymi obyczajami, jezeli tagcznie spetnia nastepujace przestanki:

1) nie jest reklamg wprowadzajgcg w btad, o ktérej mowa w ust. 1 pkt 2;

2) w sposob rzetelny i dajgcy sie zweryfikowac na podstawie obiektywnych kryteriow poréwnuje towary
lub ustugi zaspokajajace te same potrzeby lub przeznaczone do tego samego celu;

3) w sposob obiektywny poréwnuje jedng lub kilka istotnych, charakterystycznych, sprawdzalnych i
typowych cech tych towardw i ustug, do ktérych moze naleze¢ takze cena;

4) nie powoduje na rynku pomytek w rozréznieniu miedzy reklamujagcym a jego konkurentem, ani
miedzy ich towarami albo ustugami, znakami towarowymi, oznaczeniami przedsiebiorstwa lub innymi
oznaczeniami odrézniajgcymi;

5) nie dyskredytuje towardw, ustug, dziatalnosci, znakéw towarowych, oznaczen przedsiebiorstwa lub
innych oznaczen odrézniajgcych, a takze okolicznosci dotyczgcych konkurenta;

6) w odniesieniu do towaréw z chronionym oznaczeniem geograficznym lub chroniong nazwag
pochodzenia odnosi sie zawsze do towaréw z takim samym oznaczeniem;

7) nie wykorzystuje w nieuczciwy sposob renomy znaku towarowego, oznaczenia przedsiebiorstwa lub



innego oznaczenia odrézniajgcego konkurenta ani tez chronionego oznaczenia geograficznego lub
chronionej nazwy pochodzenia produktow konkurencyjnych;

8) nie przedstawia towaru lub ustugi jako imitacji czy nasladownictwa towaru lub ustugi opatrzonych
chronionym znakiem towarowym, chronionym oznaczeniem geograficznym lub chroniong nazwa
pochodzenia albo innym oznaczeniem odrézniajgcym.

4. Reklama poréwnawcza zwigzana z ofertg specjalng powinna, w zaleznosci od jej warunkéw, jasno
i jednoznacznie wskazywaé¢ date wygasniecia tej oferty lub zawiera¢ informacje, ze oferta jest wazna do
czasu wyczerpania zapasu towardw badz zaprzestania wykonywania ustug, a jezeli oferta specjalna
jeszcze nie obowigzuje, powinna wskazywac réwniez date, od ktérej specjalna cena lub inne szczegdine
warunki oferty bedg obowigzywaty.

Art. 17. Czynu nieuczciwej konkurencji, w rozumieniu art. 16, dopuszcza si¢ réwniez agencja
reklamowa albo inny przedsiebiorca, ktéry reklame opracowat.

Art. 17a. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest sprzedaz konsumentom towaréw Ilub ustug
potgczona z przyznaniem wszystkim albo niektérym nabywcom towaréw lub ustug nieodptatnej premii, w
postaci towardow lub ustug odmiennych od stanowigcych przedmiot sprzedazy, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji sprzedaz, o ktérej mowa w ust. 1, jezeli premie
stanowig towary lub ustugi:

1) o niewielkiej wartosci lub prébki towaru;
2) wygrane w loteriach promocyjnych, organizowanych na podstawie przepiséw o grach hazardowych,
lub konkursach, ktérych wynik nie zalezy od przypadku.

Art. 17b. (uchylony).

Art. 17c. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest organizowanie systemu sprzedazy lawinowej,
polegajgcego na proponowaniu nabywania towarow lub ustug poprzez sktadanie nabywcom tych towaréw
lub ustug obietnicy uzyskania korzysci materialnych w zamian za nakfonienie innych oséb do dokonania
takich samych transakcji, ktére to osoby uzyskatyby podobne korzysci materialne wskutek naktonienia
kolejnych os6b do udziatu w systemie.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji organizowanie systemu sprzedazy, o ktérym mowa w
ust. 1, jesli spetnione zostang nastepujgce warunki:

1) korzysci materialne uzyskiwane z uczestnictwa w systemie sprzedazy pochodzg ze $rodkow
uzyskiwanych z zakupu lub ze sprzedazy dobr i ustug po cenie, ktorej wartoS¢ nie moze razgco
przekraczac rzeczywistej wartosci rynkowej tych doébr i ustug;

2) osoba rezygnujgca z udziatu w systemie sprzedazy ma prawo do odprzedazy organizatorowi systemu
za co najmniej 90 % ceny zakupu wszystkich nabytych od organizatora nadajacych sie do sprzedazy
towaréw, materiatéw informacyjno-instruktazowych, probek towaréw lub zestawdw prezentacyjnych
zakupionych w przeciggu 6 miesiecy poprzedzajgcych date zlozenia rezygnacji organizatorowi
systemu sprzedazy.

Art. 17d. Czynem nieuczciwej konkurencji jest wprowadzanie do obrotu przez sieci sklepow
dyskontowych towaréw w ilosci przewyzszajgcej 20 % wartosci obrotéw z markami stanowigcymi
wiasnos¢ wiasciciela sieci lub podmiotow zaleznych.

Art. 17e. (uchylony).
Rozdziat 3
Odpowiedzialnosé cywilna
Art. 18. 1. W razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji, przedsiebiorca, ktérego interes zostat
zagrozony lub naruszony, moze zadac¢:
1) zaniechania niedozwolonych dziatan;

2) usuniecia skutkéw niedozwolonych dziatan;
3) zitozenia jednokrotnego lub wielokrotnego o$wiadczenia odpowiedniej tresci i w odpowiedniej formie;



4) naprawienia wyrzgdzonej szkody, na zasadach ogoélnych;

5) wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, na zasadach ogoélnych;

6) zasadzenia odpowiedniej sumy pienieznej na okreslony cel spoteczny zwigzany ze wspieraniem
kultury polskiej lub ochrong dziedzictwa narodowego - jezeli czyn nieuczciwej konkurencji byt
zawiniony.

2. Sad, na wniosek uprawnionego, moze orzec réwniez o wyrobach, ich opakowaniach, materiatach
reklamowych i innych przedmiotach bezposrednio zwigzanych z popetnieniem czynu nieuczciwej
konkurencji. W szczegdlnosci sgd moze orzec ich zniszczenie lub zaliczenie na poczet odszkodowania.

Art. 18a. Ciezar dowodu prawdziwosci oznaczen lub informacji umieszczanych na towarach albo ich
opakowaniach lub wypowiedzi zawartych w reklamie spoczywa na osobie, ktérej zarzuca sie czyn
nieuczciwej konkurencji zwigzany z wprowadzeniem w bfad.

Art. 19. 1. Z roszczeniami wymienionymi w art. 18 ust. 1 pkt 1-3 i 6 mogg wystgpié:
1) (skreslony);
2) krajowa lub regionalna organizacja, ktorej celem statutowym jest ochrona intereséw przedsiebiorcow;
3) (uchylony);
4) (skreslony).
2. Przepis ust. 1 nie ma zastosowania do czynéw nieuczciwej konkurencji okreslonych w art. 5-7, art.
11, art. 14 i art. 15a.

Art. 20. Roszczenia z tytutu czyndw nieuczciwej konkurencji ulegajg przedawnieniu z uptywem lat
trzech. Bieg przedawnienia rozpoczyna sie oddzielnie co do kazdego naruszenia. Przepis art. 442
Kodeksu cywilnego stosuje sie odpowiednio.

Art. 21. (uchylony).

Art. 22. 1. W razie wniesienia oczywiscie bezzasadnego powddztwa z tytutu nieuczciwej konkurenciji,
sgd, na wniosek pozwanego, moze nakaza¢ powodowi ztozenie jednokrotnego lub wielokrotnego
oswiadczenia odpowiedniej tresci i w odpowiedniej formie.

2. Pozwany, u ktérego na skutek wniesienia powddztwa, o ktérym mowa w ust. 1, powstata szkoda,
moze zadac¢ jej naprawienia na zasadach ogélnych.

Rozdziat 3a (skreslony).
Rozdziat 4
Przepisy karne

Art. 23. 1. Kto, wbrew cigzgcemu na nim obowigzkowi w stosunku do przedsiebiorcy, ujawnia innej
osobie lub wykorzystuje we wiasnej dziatalnosci gospodarczej informacje stanowigcg tajemnice
przedsigbiorstwa, jezeli wyrzgdza to powazng szkode przedsiebiorcy,

podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2.

2. Tej samej karze podlega, kto, uzyskawszy bezprawnie informacje stanowigcg tajemnice
przedsigbiorstwa, ujawnia jg innej osobie lub wykorzystuje we wiasnej dziatalnosci gospodarczej.

Art. 24. Kto, za pomocg technicznych srodkéw reprodukcji, kopiuje zewnetrzng postaé produktu lub
tak skopiowany wprowadza do obrotu, stwarzajgc tym mozliwos¢ wprowadzenia klientéw w btad co do
tozsamosci producenta lub produktu, czym wyrzgdza powazng szkode przedsiebiorcy,

podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2.

Art. 24a. Kto organizuje system sprzedazy lawinowej lub takim systemem kieruje, podlega karze
pozbawienia wolnosci od 6 miesiecy do lat 8.

Art. 24b. (uchylony).



Art. 25. 1. Kto, oznaczajgc lub wbrew obowigzkowi nie oznaczajgc towaréw albo ustug, wprowadza
klientéw w btgd co do pochodzenia, ilosci, jakosci, sktadnikdéw, sposobu wykonania, przydatnosci,
mozliwosci zastosowania, naprawy, konserwacji lub innych istotnych cech towaréw lub ustug albo nie
informuje o ryzyku, jakie wigze sie z korzystaniem z nich, i naraza w ten sposéb klientéw na szkode,
podlega karze aresztu albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto dopuszcza sie czynu nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy
lub sprzedazy, o ktérej mowa w art. 17a.

Art. 26. 1. Kto rozpowszechnia nieprawdziwe Ilub wprowadzajgce w btad wiadomosci o
przedsiebiorstwie, w szczegdlnosci o osobach kierujgcych przedsiebiorstwem, wytwarzanych towarach,
Swiadczonych ustugach Iub stosowanych cenach albo o sytuacji gospodarczej lub prawnej
przedsigbiorstwa, w celu szkodzenia przedsiebiorcy,

podlega karze aresztu albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto, w celu przysporzenia korzysci majgtkowej lub osobistej sobie,
swojemu przedsiebiorstwu lub osobom trzecim, rozpowszechnia nieprawdziwe lub wprowadzajgce w bigd
wiadomosci 0 swoim przedsiebiorstwie lub przedsiebiorcy, w szczegdlnosci o osobach kierujgcych
przedsiebiorstwem, wytwarzanych towarach, swiadczonych ustugach lub stosowanych cenach albo o
sytuacji gospodarczej lub prawnej przedsiebiorcy lub przedsiebiorstwa.

Art. 27. 1. Sciganie przewidzianych w niniejszej ustawie przestepstw nastepuje na wniosek
pokrzywdzonego, a wykroczen - na zgdanie pokrzywdzonego.

1a. (uchylony).

2. Z zadaniem $cigania wykroczenia przewidzianego w art. 25 mogg wystgpi¢ takze podmioty, o
ktérych mowa w art. 19 ust. 1.

Rozdziat 5
Zmiany w przepisach obowigzujacych

Art. 28. W dekrecie z dnia 24 czerwca 1953 r. o uprawie tytoniu i wytwarzaniu wyrobdéw tytoniowych
(Dz. U. Nr 34, poz. 144, z 1988 r. Nr 41, poz. 324 iz 1989 r. Nr 35, poz. 192) po art. 8 dodaje sie art. 8a w
brzmieniu: (zmiany pominiete).

Art. 29. W ustawie z dnia 10 pazdziernika 1991 r. o Srodkach farmaceutycznych, materiatach
medycznych, aptekach, hurtowniach i nadzorze farmaceutycznym (Dz. U. Nr 105, poz. 452 i z 1993 r. Nr
16, poz. 68) wprowadza sie nastepujgce zmiany: (zmiany pominiete).

Rozdziat 6
Przepisy koncowe

Art. 30. Traci moc ustawa z dnia 2 sierpnia 1926 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z
1930 r. Nr 56, poz. 467).

Art. 31. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie szeSciu miesiecy od dnia ogtoszenia, z wyjgtkiem art.
28, ktory wehodzi w zycie z dniem 1 stycznia 1995 r.

) Niniejsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regulacji wdrozenia nastepujgcych dyrektyw

Wspdlnot Europejskich:

1) dyrektywy 84/450/EWG z dnia 10 wrzesnia 1984 r. w sprawie zblizenia przepiséow
ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych
reklamy wprowadzajgcej w btad (Dz. Urz. WE L 250 z 19.09.1984),

2) dyrektywy 97/55/WE z dnia 6 pazdziernika 1997 r. zmieniajgcej dyrektywe 84/450/EWG
dotyczaca reklamy wprowadzajgcej w bfad w celu wigczenia do niej reklamy porownawczej
(Dz. Urz. WE L 290 z 23.10.1997).



Dane dotyczace ogtoszenia aktow prawa Unii Europejskiej, zamieszczone w niniejszej ustawie -
z dniem uzyskania przez Rzeczpospolitg Polska cztonkostwa w Unii Europejskiej - dotyczag
ogtoszenia tych aktéw w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej - wydanie specjalne.



